Morellato Group acquista
le attivita italiane
dell’americana Fossil

Nuovi brand e licenze
Emporio Armani e Diesel

Paco Guarnaccia

niziod'anno decisamente positivo
perMorellato Group, il primogrup-
poitaliano di gioielleria e orologe-
ria, con 15brand di proprieta, sette in
licenza e una rete retail di
da66onegozidistribuiti tralta-

lia, Francia, Germania e Austria.
L'azienda guidata da Massimo
Carrarohainauguratol'anno annun-
ciandoieril'acquisizionedelleattivita
inltaliadell'americano Fossil Group.
Unaccordoalungo termine che pre-
vede, per Morellato Group, 'assorbi-

Emporio Armani, Armani Exchange,
Michael Kors e Diesel.

«Stamo partner da anni. Il senso
dell'operazione é rilanciare questi
importanti marchinel canale diven-
ditadei negozi specializzati, che ¢ al
centrodella nostrastrategia per il pa-
trimonio di conoscenza che rappre-
senta, per il ruocloinsostituibile nella
valorizzazione deibrand elarelazio-
neconil consumatore - spiega Carra-
ro, presidente di Morellato Group —.
Stimiamo che in Italia generi il 70%
deiricavi nell'orologeria e nella gio-
ielleriae contiamo di essere presenti,
conquesti nuovi prodotti, in 500-600
negozin. Per supportare al massimo
il progetto, Morellato Group ha istitu-
ito una nuova rete vendita dedicata,
spiega Carraro: «Sara composta da

ey %

mentodellastr italianaeladi-
stribuzione in esclusiva nel nostro
Paese di alcunibrand, di proprietao
in licenza, di Fossil Group: Fossil,

MASSIMO
CARRARO

pr tuttele
regioni italiane per offrire ai nego-
ziantiunservizioall'altezza dei mar-
chi. Saraoperativagiadainizioanno
e la presenteremo ai dealer in un
eventoche abbiamo in programmail
018 gennaioall'internodel-

nale della fiera Vicen-

di Morellato,

zaoro(in programmadal16al 20 eda
Fooanni; dellafi-

il pits gr:
italiano di gioielleria
e orologeria

liera della gioielleria, ndr)».
L'operazione & nata in seguito ai

Sportive. Modello Emporio Armani

bi i strategici attuati da
Fossil Group perinvertire larottado-
poidari deludenti degli ultimi anni:
il fiscal year 2025, al netto dell'ultimo
trimestre, finora ha segnatoun fattu-
rato in perdita di circa il 9,7% sullo
stesso periodo del 2024, anno che a
sua volta si era chiuso con il -18,9%
sul2023. Per Morellato Group 'obiet-
tivo per I'anno fiscale 2025, che si
chiuderaafine febbraio, & dicrescere
nel fatturato consolidato rispetto ai
723 milioni raggiuntinel 2024. «Pun-
tiamoasuperare lasogliadei 7s0mi-
lioni», chiude Carraro.




